
OMD Credo
Die Informationsflut steigt. Die Wahrnehmung sinkt. Der Kampf um Ratings ist längst
durch einen Kampf um Ideen abgelöst worden!

6.000 beworbene Marken im Jahr – 2.000.000 TV−Spots jährlich – 3.000
Werbeimpulse täglich.

Fragmentierende Verbrauchersegmente sind immer schwerer zu erreichen.
Konvergente Medienplattformen erfordern vernetzte Kampagnenansätze.
Konsolidierende Medienkonzerne üben eine immer dominantere Marktmacht aus.

Alternative Kommunikationskonzepte und kreative Mediaberatung sind gefragt. OMD
konzipiert Ideen, die überraschen und selbstverständlich verkaufen.

INSIGHTS

Tiefgreifende Erkenntnisse über Ihre Marken und Verbraucher ermöglichen Ihnen
einen Wissensvorsprung gegenüber dem Wettbewerb.

IDEAS

Außergewöhnliche Ideen inszenieren und emotionalisieren Produkte und heben Sie
von Ihrer Konkurrenz ab. Hierbei geht es zum einen um Kreativität, viel mehr aber
noch um eine zielgerichtete Effektivität.

RESULTS

Die Resultate unserer Kampagnen tragen konsequent zu Ihren Geschäfts− und
Verkaufserfolgen bei.  OMD macht Ihren Return−on−Investment erlebbar.

1/2



Unser Prozess

Um den gewaltigen Anforderungen des heutigen Kommunikationsmarktes
gewachsen zu sein, haben wir OMD CHECKMATE entwickelt.

OMD CHECKMATE ist ein stringenter und intellektuell durchdachter
Planungsprozess, der es uns ermöglicht, die Märkte unserer Kunden besser zu
verstehen, differenzierende und individuelle Kampagnenstrategien zu konzipieren,
diese mit flexiblen und kreativen Lösungen zu untermauern und einzigartige Resultate
zu generieren.

Im Gegensatz zu anderen Media−Planungsprozessen, vereint OMD Checkmate die
Wissenschaft der Mediaplanung mit unkonventionellen Lösungen aus anderen,
nicht−klassischen Medienkanälen, die immer dafür sorgen werden, dass Sie Ihrer
Konkurrenz einen entscheidenden Schritt voraus sind.

Es sind zum einen OMD−eigene Forschungsansätze, als auch die konsequente
Einführung und Verfolgung von strategischen Geschäftsfeldern, die die Effektivität
und Ganzheitlichkeit von OMD Checkmate garantieren.
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