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Internationales Mediamanagement

Besitzen Sie vollstandige Transparenz und Kostenkontrolle Uber lhre internationalen
Media—Aktivitaten? Sind Sie fur die Entwicklung lhrer internationalen Media—Strategie
gewappnet?

Globalisierung ist die Zukunft fur nahezu jeden Industriezweig.
Zur Entwicklung internationaler Kommunikationsstrategien treten dabei meist die
folgenden Fragen auf:

» Welches sind die relevanten weltweiten Trends?

» Wer sind meine internationalen Zielkunden, wo und womit erreiche ich sie
am effektivsten?

» Wie entwickle ich die beste internationale Media Strategy?

» Wieviel Geld geben wir international aus?

» Wie teile ich das Budget am effektivsten regional/lokal auf?

* Welche Mindestleistung ist notwendig pro Medium pro Markt?

Unabhéangig vom Standort bieten wir ein flexibles internationales Media—Management
Uber alle Arbeitsbereiche:
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Budget summaries Locod morket support  Central briefing Budget setting

Morthly mediaplons  Market vists Central strategy Budget allocation

Market nteligence Competitive monitoring  Media guideines Insight generation

Ad hoc requests CPP anolyses Clierd pariner centre  Bespoke research
Media landscapes FlightPlan reporting  Channel planning

kea & info sharing Pon-regional buying  Econometric
Wuti morket deals  modeling
Sponsorship f barter
Programming

Unsere internationalen Kunden werden dabei in der Regel ,vor Ort" betreut, um eine
optimale Arbeitseffizienz zu gewéhrleisten.
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Eine Auswahl unserer internationalen Kunden:
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