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Fiinfl Fragen an ...

Peter Kuhlmann

Erkenntdie ZUKUNFT DER ZEITSCHRIFTEN in Deutschland - auf Basis von
Ergebnissen der aktuellen OMD-5tudie, Media Map 2010-2015"

Laut Studie dndert sich die Medienland-

schaft rasant. Wie wird die Zukunft?
Die mediale Durchdringung des Alltags steigt massiv
an. Gewinner sind die digitalen Medienka-
nile, da sie klassischen Medien in Messbar-
keit und Ubertragungskosten, aber auch in
Qualivit, Benutzerfreundlichkeit und Mo-
bilitit aberlegen sind - und riickkanalfihig
sein werden. Das Internet behauptet sich
als eigenstindige Mediengattung, mehr
noch: Da sich kiinftig alle elektronischen
Medien libertragen lassen, wird es konver-
gentes Meta-Medium und entwickelt sich zur wichtigs-
ten Plattform fiir die Werbewirtschaft.

B Welche Szenarien skizzieren Sie fiir den

= Zeitschriftenmarkt?
In unserem konservativen Szenario behaupten Zeit-
schriften ihre Position unter vorhersehbaren Verlusten,
Starke Marken und Glaubwiirdigkest sprechen breite Nut-
zerschichten an, wobed Zeitschriften mehr
denn je als Statussymbaol fir Bildung und
Kennerschafl gelten. Stark profilierte Titel
bleiben bestehen, weniger bekannte verlie-
rer. Der Trend von immer mehr Titeln und
sinkender Gesamtauflage haltan, Im digi-
tal progressiven Szenario leiden Zeit-
schriften extren unter dem Internet. funge
Zielgruppen nutzren selbst unterwegs das
mobile Internet. Nischenthemen finden Gberwiegend im
Netz statt, da sich hier leichter Communities bilden lassen.
‘Werbeerlise wandern ins Internet ab und entziehen vie-
len Titeln die finanzielle Ba-
sis. Allerdings wird keines der
beiden Szenarien in Reinform
eintreten.

- Was erwarte:n

=¥ Konsumenten
von der Zeitschrift der
Zukunft?
Leser stellen sich als Ideal ein
auf ihr Interesse rugeschnit-
tenes und kostenfreies Maga-
zin vor. Auch die Einfithrung
bezahlbarer Lesegerdte flir E-
Paper-Magazine ist fiir Konsu-

menten bereits denkbar. Mit diesem Schritt witrden sich
die Grenzen von der gedruckten Ausgabe und dem ergin-
zenden Online-Angebot final autheben, Am stiirksten sind
davon Special-Interest- Angebote betroffen

y Aufwelche Herausforderungen miissen
sich die Vermarkter einstellen?

Grofie Titel verlieren zwar an Auflage, kiinnen sich aber
dank Line Extensions in Internet und TV gut behaupten,
Fiir die Verlage ergibt sich eine Multichannel-Vermark-
tung, Gleichzeitig setzen die digitalen, gut messharen
Medien newe Standards bei Leistungsnachweisen und
Wirkungstransparenz. Werbungtreibende baven bei ih-
ren Medienpartner noch stirkeren Druck auf, indem sie
deutlich hithere Ziclgenavigkeit erwarten.

Was empfehlen Sie Mediaplanern und

Medien?
Die fragmentierte Medienwell fordert Mediaplaner in
Kernaufgaben wie Selektion und Komposition der wir-
kungsvollsten Kandle. Verbleibende Massenmedien mils-
sen fiir eine breite und effiziente Durchdringung genutat
werden, Werbekunden verlangen nach mehr Effizienz,
indem sie geringere Streuverluste einfordern. Die Me-
diaplanung sollte erfolgreicher als bisher Nischen und
Kleinstsegmente adressieren und Konsumenten in spe-
ziellen Nutzungssituationen ansprechen, Sinkende Reich-
weiten zwingen wiederum Verlagshauser, thre medialen
Dickschiffe noch wirkungsvoller aufrustellen. Die Inhalte
miissen iiber digitale Kanale wie Internet oder mobile
Endgeréite laufen, um werblich relevante Edebniswelten
zu schaffen, sth
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