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MONSTER WORLDWIDE

OMD lost Mediaedge ab

Wechsel - Das weltweit fithrende
Karriereportal Monster Worldwide
zieht ohne Pitch seinen globalen
Mediaetat von Mediaedge:cia ab.
Nutzniefler des iiberraschenden
Schritts ist die Agentur OMD. Me-
diaedge:cia halt den Etat seit Sep-
tember 2007. Betroffen sind alle
Lander ohne Ausnahme, also auch
samtliche deutschsprachigen Re-
gionen. Das bestatigte die DACH-
Zentrale in Eschborn bei Frankfurt
gegeniiber W&V.

Der Wechsel in den Agenturbe-
ziehungen soll sich bereits inner-
halb der néchsten fiinf Monate voll-
ziehen. Bei OMD Germany ist noch
vollig offen, welcher Standort den
Neukunden betreut.

Monster investiert
nach W&V-Informatio-
nen an die 200 Millio-
nen Dollar ins welt-
weite Marketing; das
meiste davon flie3t in
den Heimatmarkt.
Laut Nielsen lag der Werbedruck
in Deutschland 2008 bei rund
zehn Millionen Euro. Neben OMD
arbeitet Monster mit den Agenturen
BBDO (Kreation) und Ketchum
(PR) zusammen.

Offenbar spielt bei dem Wech-
sel die Digital-Kompetenz von OMD
eine grol3e Rolle - was auf ein Um-
schichten zulasten klassischer Me-
dien hindeutet. Das geht aus AuRe-
rungen des US-CMOs Ted Gilvar

Monster-Werbung OMD Germany
stellt derzeit ein Team fiir den Neukunden
zusammen.

hervor. Er habe sich vor Monaten
mit OMD-CEO Alan Cohen getrof-
fen und sei beeindruckt gewesen
von dem Digital-Know-how der
Agentur und deren Ansatz zur Ana-
lyse crossmedialer Leistungswerte.
»Wir mdchten sehr viel starker in-
novative Ideen in digitalen Medi-
en ausprobieren®, sagte Gilvar ge-
geniiber AdAge. for

Fotos: Peter von Felbert; Unternehmen




